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3  MARKETING MIKS

1  Karakteristike proizvoda

2  Cena

3  Promocija

4  Distribucija

1  ALTERNATIVE

1  Prodaja ispod očekivanog nivoa

2  Očekivani nivo prodaje

3  Prodaja iznad očekivanog nivoa

1  Kupci

2  Konkurencija

4  Tehnologija

3  Globalna finansijska kriza

2  OKRUŽENJE

4  KARAKTERISTIKE KOMPANIJE

1  Prodajna mre a dileraž

2  Organizacija proizvodnje

3  Imid i identitet FIAT-až
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